MUSTER

Sponsoringvertrag

zwischen

dem Land Nordrhein-Westfalen

vertreten durch

(geforderte Polizeibehérde) Sponsoringnehmer/in
und
(Firma) Sponsor/Sponsorin
Préaambel

Die Polizei ist als staatliche Eingriffsverwaltung zur absoluten Neutralitéat verpflichtet.
Sponsoring muss mit der polizeilichen Aufgabenerfullung vereinbar sein. Mit dem
Sponsoring durfen keine rechtswidrigen Ziele verfolgt werden. Es darf nicht der
Eindruck entstehen, die geforderte Polizeibehdrde oder ihre Beschatftigten lieRen
sich bei ihren Aufgaben oder bei der Vergabe offentlicher Auftrdage von den
Interessen des Sponsors/der Sponsorin leiten. Es ist auch auszuschliel3en, dass der
Sponsor/die Sponsorin Vorgaben fur die Erledigung der offentlichen Aufgabe macht
oder sonst hierauf Einfluss nimmt. Das Ansehen der Polizei in der Offentlichkeit darf
keinen Schaden nehmen.

a)

b)

§1
Vertragsgegenstand

Der Sponsor/die Sponsorin stellt zur Forderung der (geférderte
Polizeibehorde) finanzielle Mittel i.H.v...... , bzw. Dienst- oder Sachleistungen
einmalig/fur die Dauer von ....... (mtl./vierteljahrlich 0.4.) zur Verfiigung.

Mit der Leistung wird eine polizeiliche Aufgabe mit einem unmittelbaren
Praventionsbezug unterstitzt. (Nahere Ausfihrungen zu dem unmittelbaren
Praventionsbezug; z.B. leihweises Uberlassen von sicherheitstechnischen
Exponaten als Anschauungs-/Demonstrationsmodell zu Praventionszwecken)

Im Gegenzug verpflichtet sich die (geférderte Polizeibehérde) zu folgenden
Gegenleistungen:

(Genaue Beschreibung von Art und Umfang, Dauer, ggfs. Hohe der
Gegenleistung, z.B. Platzierung des Firmennamens/des Firmenlogos oder



sonstiger Kennzeichnung auf einer Internetseite, auf Broschiren oder in
einem Veranstaltungsraum.)

d) Der Sponsor/die Sponsorin verfolgt mit der Sponsoringmal3hahme folgende
Ziele (Nahere Ausfihrungen zu den Zielen, z.B. Werbung, Imagegewinn,
Offentlichkeitsarbeit.)

e) Die Vertragsparteien stellen sicher, dass die Ziele des Sponsors/der
Sponsorin nicht das Ziel der polizeilichen Praventionsarbeit Uberlagern (z.B.
keine vorrangige Verwendung von gesponserten Sachleistungen als
Werbetrager).

f) Die SponsoringmalRnahme erfolgt im Rahmen der haushaltsrechtlichen

Vorgaben. Es entstehen keine Zusatzkosten/Es entstehen Zusatzkosten, fur
die Haushaltsmittel zur Verfligung stehen (Zusatzkosten darlegen).

§2
Transparenz

Der Sponsor/die Sponsorin ist damit einverstanden, dass im Folgejahr der
Sponsoringmalinahme sein/inr Name, die Sponsoringleistung, ihr Wert in Euro und
der konkrete Verwendungszweck durch das Innenministerium in seinem
Internetangebot aus Grunden der 6ffentlichen Transparenz veroffentlicht werden.

§3

Erwerb von Rechten

Der Sponsor/Die Sponsorin erwirbt durch die Sponsoringleistung nicht das Recht, die
(geforderte Polizeibehorde) inhaltlich zu beeinflussen.

Die (geforderte Polizeibehérde) ist berechtigt, Vertrage mit weiteren Sponsoren
abzuschlie3en, auch wenn diese Wettbewerber des Sponsors sind.

Es besteht Einvernehmen zwischen den Vertragspartnern, dass durch die
Verwendung des Uberlassenen Namens/Logos keine Recht hieran erwirbt.

84
Gewabhrleistung/Haftung

Die (geforderte Polizeibehdrde) Gbernimmt keine Gewahr fur den Werbeerfolg. Die
Haftung durch die (geforderte Polizeibehorde) fur Verlust oder Schaden jeglicher Art
an den zur Verfigung gestellten Werbemitteln, soweit diese nicht grob fahrlassig
oder vorsatzlich durch Beschaftigte der (geforderte Polizeibehdrde) verursacht
werden, ist ausgeschlossen.



b)

b)

8§85
Beendigung des Vertrages/Kuindigung

Dieser Vertrag kann jederzeit ohne Einhaltung einer Frist im beiderseitigen
Einvernehmen aufgehoben werden. Er kann jederzeit unter Einhaltung einer
Frist wvon.... Werktagen gekindigt werden. Soweit die (geférderte
Polizeibehorde) vertragliche Bindungen im Vertrauen auf diesen Vertrag
eingegangen ist, ist eine Kundigung durch den Sponsor nur unter Wahrung
einer Frist von.... Werktagen (gréRRer als die vorgenannte Frist) maglich.

Bei einer einmaligen Leistung endet der Vertrag mit der Erbringung dieser
Leistung, ohne dass es einer ausdricklichen Erklarung der Vertragsparteien
bedarf.

Das Recht zur au3erordentlichen Kindigung bleibt unberihrt.

Kandigungserklarungen haben der jeweils anderen Vertragspartei zumindest
mit eingeschriebenem Brief zuzugehen.

Der Vertrag endet am (Datum, wenn der Vertrag befristet ist)

§6
Bestimmungen lber die Geheimhaltung

Der Sponsor/die Sponsoring hat - auch nach Beendigung des
Vertragsverhaltnisses - Uber die ihm/ihr bei seiner Tatigkeit bekannt
gewordenen dienstlichen Angelegenheiten Verschwiegenheit zu bewahren.
Hierzu verpflichtet er/sie auch die Mitarbeiter.

Von dienstlichen Schriftstiicken, Zeichnungen und dergleichen, die dem
Sponsor/der Sponsorin in Ausfuhrung dieses Vertrages zuganglich gemacht
werden, diurfen ohne Zustimmung des Gesponsorten oder sonstigen
Verfugungsberechtigten keine Abschriften, Ablichtungen oder andere
Vervielfaltigungen gefertigt werden. Der Sponsor, die Sponsorin hat die
vorbezeichneten Unterlagen bei Vertragsende dem Gesponserten
auszuhandigen.

Veroffentlichungen des Sponsors/der Sponsorin Uber die im Rahmen der
Vereinbarung gewonnenen Erkenntnisse bedurfen der vorherigen Zustimmung
des Gesponserten.

§7

Salvatorische Klausel



Sollten in dem Vertrag eine oder mehrer Bestimmungen aus tatsédchlichen oder
rechtlichen Grinden unwirksam sein oder werden, so wird die Wirksamkeit der
tbrigen Vertragsbestimmungen hierdurch nicht berthrt. Die Vertragsparteien
verpflichten sich vielmehr, die unwirksamen Bestimmungen durch eine dem
wirtschaftlichen Erfolg mdglichst gleichkommende Regelung zu ersetzen.

§8

Anderung des Vertrages

Nebenabreden sind nicht geschlossen. Die Aufhebung, Anderung oder Ergdnzung
des Vertrages bedurfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform.

§9

Inkrafttreten

Der Vertrag tritt mit Unterzeichnung in Kraft.

810
Gerichtsstand

Gerichtsstand ist ......

(Unterschriften beider Vertragsparteien)



